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Aondado

marketing

nas praias
pulares

Consumo da baixa renda redireciona
estratégia de verao nas empresas

Marili Ribeiro

[obirou o nimero de empresas
que neste ano estdo feendo
aches de marketing na Praia
Grande, em Shoe Paulo, Mo &
um maovimento isolado, O tre-
elos do ltornd brasilelro, halyl-
tualimente (reglientados pela
populacho de baixa renda, co-
mo Matinhos eCafobi, no Para-
na, ou [tajai e Penha, ¢m Santa
Catarina, entraram na progra-
o dode investimentosda tem-
porada de verfio das grandes
companhias. Aspraiasmais ba-
daladas, comoas do litoral Moe-
tede Sao Pawloe Angrado Rels,
ne Rio, continuam no rodelro.
Mas aspoputaresganharam re-
leviineia,

O prefeito da Prain Grande,
Alberto Mouro, prefere credl-
Lo a procura petos 22 gquilime-
tros que adminlstra i melho-
rias de infra-estrutura que em-
rreendseu na regiio nos altimos
anes. “A Prala grande mudou
de porfll”, garante cle. *Hoje a
populagio Nutusnte, presente
na :.:.__nz.":_"_ e veriio, gasta,
e media, BS 120,00 por dia.
e e, oo justifcn gque
empresas como a Cora-Cola D
nhammont adodreade lazer pa-
1a o piblicodaoul pela peimelhsm

Ve eate ana”,

A reurbanizacio da Praia
Girarde, sendiv b, co-
mao reconhece odiretor de Rela-
eoes Externas da Femsa Coca-
Cola ne Brasil, Paulo Macedo,
Mas oaguee pesou mesmo no deck-
sio da empresa de aumentar a
presenca na Prala Grande fol o
intenso fluxo de pessoas w or-
Ia, B nfose frata de uma multi-
dio qualquer, Porém, uma dis-
posta a gastar com lazes.

“A renda da populacio das
classes C, D ¢ E dew um pulo
substancial nos altimos guatro
anos, Isso8um Mo, considera
Maceda, “Eles pagsaram o ter
seeszo 4 produtos de makor va-
lor agregado, Em decorréncia,
temos registrado expansao de
vendas nesses segmentos",

Ma Nesthé, que bem um portid-
livdle produios convidatives pa-
raa temporada do calor = caso
da linhas de sopveles e dguas,
uievernden maksde B0 de sua
produeio nesta fpoca = existe
tradicho no desenvolviments
de estratégin: de marketing
nas pralas do litoral. Entratan-
Lo, nada pas proporedes vislas
este ann, em particular nas
spoes montadas nas pralas th-
daz como populares, como ad-
mile odired o ce Markeling oda

copmpaniiba, Marto Castelar, " A
Nestlé val nonde o povo esta”,
brinea ele,
Acompanhiadealimentoses-
treauna Prala Geande a novida-
e trazhda pars aatual tempora-
ik @ priitica do Bessaball. Lan-
cado nas praias espanholas no
Lo o VEran Buropets, a pro-
posta czportiva, para malores

Populacio de baixa
renda movimentou
R$ 512 bilhoes no
ano passado

e 12 anos, mistara volel, couili-
brde e maskea. Tudo pratleado
em colchoes Infldvels momta-
dos na prajs, Guarija e Coars-
guatatuba abrigardo a arena
S Proximas semanas.

O apreco por prajas pop cn-
contra apolo nos NGEMeros e es-
Ludos dedicados a0 poder de

SIMBOLD DA VIRADA - Ma Praia Grande, as empresas

consumo das classes C, [} e E.
No total, representam 87% da
populagio com renda familiar
che ol 58,700,000, No ano pis-
sado, a massa de remda movi-
mientada poreles 2omol RE 512
hilhfes. Nacka despregivel.

BATE-E-VOLTA

Pesquiza sob o potencial de fu-
rismodes=a expressiva falxa da
populacio, realizadoe pela Data
Popular, consulloria especiali-
cadn em baixa rénda, mostra
e o bate-e-volta pralamo, em
eapecial durnnte o verio, & um
doz programas preferidos. “Pa-
Faempresasde Consumiem ge-
ral, o melhor dessa pratics € o
fato de boa parte deles paga-
ram as viagens om dinheirs”,
diz Renate Melrelles, socko-di-
relor H_."_%Eﬂ__.m_m"_. "Eles viajam
e1n Blocad, ¢om viros inlegran-
tes deuma mesma familla, por
tanto gastam em bloco, o que
tende a otimizar as vendas de
e oleroes prodiilos i seeivi-

corem atras de uma multiddo de tunstas cada ver mais disposta a gastar com lazer

gos parn efos”,

A Data Popular preparou
e 20006 um mapeamento dos
locais ideais pars shows e even-
tos de verdo, a pedido de clien-
tes dos setores alimenticio e -
nanceire, Este ano viw as pro-
postas se coneretizarem. “Niao
possa dizer quais empresas,
maz pesso contar que a maior
preceupacio delas estava em,
mais que realizar vendas, apro-
vejtar as siluagies de descon-
_.-."-_.f."___._._ _H__J...._ :.a.ﬂ:. SLENS TNArcas,
pergie o consumidor fea mals
acessive]l em amblientes infoe-
mals”, expilea Melvelles,

O bons resultados da inva-
sanddolitoral popularsurpreen-
de até mesmo guem estd habl-
tuado, por forea doatividade, a
lidarcoma platéladealto poder
"._ﬁ_:mmm:__.:. sempre _”:....E___.u..__ |
gastar, Andréa Galasso, sicia-
diretora do Banco de Eventos,
empresa que se corsolidou no
mercads de eventos chigues &
hoke Lambdrm responde pela

WALERIA GONGCALYEL AL

=

achodos sorvetes Klibonno lLo-
ral, conda que, ¢m apenEs un
fim de semana na Praia Gran-
de, foram trocados Epésmil pali-
tos de sorvete da promogdo.
“Um mimero digno de Giiar-
Ja", diz ela.

Aberta hi seis meses, a Cho-
e na Praia, responsave] por
00 carrinbos de =orvetelro
adapiados com serpentina pa-
ra distribuir chope gelado pas
prajas do Sudeste ¢ Sul, regis-
L resiltachos e acima cloes-
perado, “Estamos vendendo
eoreade 6 mil litros por i de
=emnana em cada uma das ofto
raias e gue estamos comer-
cinlizando”, conta Guitherme
Borges, proprietile da rede,
criada com Investimento de RS
1,5 mall i,

Mario Meding, gerente di
Schincariol, concorca, Prosen-
caeonstante nolitoral pepular,
a cervejaria aumentou investl-
mentos este ano por- conta da-
COHECOTTOrEa mds acirrada, e«



