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consumo Nos domicilios de classe C, a situagdo se inverte

Rico tem mais computador do que
DVD em casa, segundo pesquisa

ADRIANA MATTOS
DA REPORTAGEM LOCAL

Had mais computadores do que
DVDs na casa do consumidor de
alta renda, aquele que ganha mais
de dez salarios minimos por més,
segundo critério de renda da
maioria das consultorias. Entre os
menos abastados da chamada
classe C, que recebem entre qua-
tro ¢ dez saldrios, a situagio ¢ in-
VETsa.

Pesquisa disponivel pelo Target
Group Index, servico da empresa
Ibope Midia, mostra que 71% das
casas das classes mais altas tém o
PC para uso doméstico, segundo
dados coletados de agosto de 2004
a julho de 2005. Nos 12 meses ime-
diatamente anteriores, a taxa esta-
va em 68%, Resultado superior ao
registrado para o substituto do vi-
deocassete. O DVD aparece com
indice de penetragio de 61% e
41%, nos dois periodos analisa-
dos, respectivamente.

Na avaliacio de Denis Gaia,
analista de PCs da 1DC Brasil, em-
presa de consultoria da drea, o
equipamento de informitica estd
a venda no mercado brasileiro hd

RICO TEM MAIS
COMPUTADOR
QUE DVD

Posse de DVDs e computadores em
lares brasileiros; indice de penetragio
de produtos, por classes, em %
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anos ¢ alcancou um nivel maior
de maturidade se comparado ao
DVD. “Estamos falando de Brasil
¢, nesse caso, hd uma classe média

que tem o videocassete em casa
ainda, jd que essa troca pelo DVD
¢ mais recente. Porém, i tlem o
computador hd anos”, explica cle,

A base instalada de computado-
res nio Brasil € de 18 milhdes de
unidades.

No caso da chamada classe C,
que pelos institutos de pesquisa é
identificada como classe média
baixa, 19% tinham o computador
¢em meados do ano passado.
Quanto ao DVD, a taxa era maior
¢ atingia 23%. Detalhe: o indice
deu um salto, jd que no ano ante-
nor chegavaa %%.

Na avaliacio de Renalo Meire-
lles, diretor do Data Popular, con-
sultoria especializada na andlise
de classes de menor poder aquisi-
tivo, 0s recentes ganhos de renda
dos menos endinheirados foi pa-
rar na compra de bens durdveis
de menor valor, Isso explica o
bom resultado do DVD na classe
C. Além disso, o prego do DVD é
inferior ao do PC e essa ¢ uma
compra de lazer, com apelo ficil
¢ntre o publico,

“0 DVD ‘dialoga’ com a familia
toda, mas o computador, nao”,
completaele.



