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ﬂmmnraa Multinacional lanca produto no Norte e Nordeste, seguindo estratégia mundial

Procter reforca foco nas camadas populares

ATProcler # Gamble [P&G)
Langou, no més passade, o de-
rergente cm pd POE Poder Cidd,
com petfume Seiva de Alfaze-
ma, vendido inicialmente nas
regioes Norte & Nordeste da
Pafs, wnltado para o8 consumi-
dores de baixy renda, O novo
produto chegard ans pontns de
venda em embalagens de 425
HEAILS, PACA CONCOITEY 11 Sate-
goria de marces baratas,

Pedeo Silva, dlretor de Rela-
coes Externas da empresa, diz
que o lancarnento do detergan
re em pe panular faz parts de
urma eslealéeia mundial com
chjetive de alcangar um grupn
mainr de consumidores com
produtos direcionados, 4 em-
presa jd mrilhava pela linha po-
pular com produlos como Al-
winvg bisico e Pampers bésica,
e tém foco nos consumidons
vomm eenor poer aguisitivo,

O langamento damultinacio-
oal no mercado brasileive refor-

g LepulEncia, nooseror de con-

suma de massa, de adequacio
s produtos is necessidades
dnz consumidores de pequenn
puder aguisitivo. Consultores
dizem gue o investimancn em
produtos e servigos criados es-
pecialmeante pama ¢ nicho & ine-
vitdvel e as ernpresas devem co-

MEGAT A PENSAT NOVAR SaiTatE-
gias de comunicagie pac flar
cor as classes populares,

A revitavnlta tem motivo: da-
dos do Institule Brasileiro de
Geografia e Bstatistica (TRGE)
indicam que 77% dos brasilei-
rog, oweercy de 142 milhides de
rEs=nas, estiEn nas classes C, O e
E. No mercado de detergente
em o, Bsta faixa de mercado re-
pislrow wmn aumenta de 14,25
de parficipagio de mercado em
tTés anos, saltando de 235, 4%,
ein 2002, para 39,6%, no ano
passado, segundo dados na
consultoria AC Nielzen, de
agnsto passadn.

Siva revela que a PG estuda
criat produtos para oulras ce-
giaes do Pads, mas lemboa queo
POP Poder Chdd Perfieme Seiva
de Alfazema tem wima careie-
ristica gque atral fartemente o3
consumidores nordestinos o
noriistas, O perfime Seiva de
Alfazema & relevanic nestd re-
zido do Brasil. A dena de ¢asa
posta e valnriza ces [gincis’

Produtos feitos exclugiva-
menre pard determinados pat-
zes, como o Brasil, sie d uma
tendéncia mundial do mercado.
O execuive lembs guee em pal-
s desenvolvidos, como Exta-
dis Unidos e Canadd, a conca-
rencia & forte, o crescimento dn
meréado & vepetativa, e s0 ocop-
e no langamento de producos

ol T SAMEIE

P&G: entender o

Silva, da

inovadares. T4 em economids
em desenvolvimenlo, comeo a
brasileiva, a taxa de crescimenta
& mainr, entre 7% e 8%,

"o eodanto, & preciso enten-
der esse consumidor, pesguisi-
Iy, pava fancar o produle poste-
riormente. Producos vendidos
o3 palses desenvolvidos nao
funcionam para o8 mefcados
e deservolvinmento, O constl-
nidores 1 necessicdades e hd-
bitos distintos. E precizo enten-
der a consimidor, gue tipe de
produto serve pera ele, de mea-
neiva que nlangamento faga
sentido e cstejadeacorda como
procler acuisitiva”

0 sicio-diretor doe institto

nn_.“.._-..__mmw ¢ o primeiro EE..“.

de pesgquizas ¢ consulionia Da-
ta Papular, Tenata Meirelles,
lembra que as cmpresas proci-
sadn criar produtos para s ni-
chns popilares, pois as classes
rreinds albies DR CODSCEUEIT COn-
sumir toda a produgio da in-
distria de massa,

“TIma parcela reduzida da
populacio ocupa as clasges A e
B e man temn cotdicies de absor-
vir Loda a producio indusirial.
Um aculto das classes A e B, cor-
responde acinen adulens das
classes Die B Para criangas, a
proporcan ¢ de wre para 10, Ele
e quie desovat 0 estoque e ga-
nhar em escala, nao ha pas en-
de fugh”, alerta

Comunicacao
é fundamental

As neaquisas de mencado
il bastam no processos de
aprogimacio com o consu-
rnnidor de baixa rerda. A co-
municagio tamhém tem
papel lundamental. Para in-
cramentar @ divulgacino, n
FOP Poder Odd Perfume
Sciva de Alfazema vai ser
um dos patrocinadoeres do
Algedio Doce, Mloco infantil
da cantora e dangarina Car-
Lix Peres, duranme o carnaval,

A estratégia de divulga-
gio do novo produte includ
ainda material para pontn
de venda, merchandising
em 1V, campanha em cdio
g concnrans de vendas.
Além do canel de distribui-
cio certa, Silva lembraquea
comunicacin com o mibli-
o deve ser adequada, para
MORTAT a0 consmmidor as
vitlapens dos produtos.

A COmNnCachaa com o
piblico-alvn populer & a
maionr dificuldade das em-
presas, na opiniao do si-
cig-diretor do Data Popu-
lar, Renato Meirelles. “Fn-

g -se 08 publicitdring
gUe pRNSam qua, pard o
puiblico popularn o prego &
0 aspecto mais importante
da compra". Sepundo ele,
crisle wma dissondneia
cognitiva entre o markeling
e o consuridorn

"1z publicitdrios e os
excculivos de marketing
trabalham com signos que
falam da realidade deles o
rie das consumidares, O
consumidor de clasze po-
pular temr, e meédia, obto
anas de estudo 2 menos do
g o corstumidor de maior
poder aquisiriva, As lhgua-
gens sin diferentes. [oan-
do o conswinidor ve wim co-
mercial on uma embaiagem
maito sefisticada, ale poen-
G RsLe .r.;.._u__u#ﬁ_u_ nan € para
miny e nédo compra’.

Fara romper COont ¢i5a
Barreira, a Data Popular lava
executivos de prandes cm-
presas a fazerem s imer-
g0 no mundo popuelac Fles
[l de manld até a noite
na casade ura familia de
baixa renda, pars pensar no
dezervolvim et de produ-
tos adegquados av cncrme
contingente de consumida-
res de baixa renda,




