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Desconhecimento dos mecanismos
financeiros faz com que eles superestimem
os riscos. Por Eliane Sobral, de Sdo Paulo

Jovens entre 20 e 30 anos, com
renda média mensal de R$ 1,5
mil, tém forte atracao pelo mer-
cado financeiro e gostariam de
diversificar os investimentos
aplicando em agées, fundos de
investimentos e até participando
do mercado futuro. Gostariam,
mas ndo o fazem, porque se as-
sustam com os termos técnicos e
a possibilidade de perder dinhei-
ro por inexperiéncia. Essas sao al-
gumas conclusdes de uma pes-
quisa encomendada ao instituto
DataPopular, pela A¢do Jovem —
associacdo sem fins lucrativos
que refine hoje cerca de 1,5 mil
profissionais do mercado.

O levantamento incluiu mil
entrevistas em Sio Paulo, Rio,
Salvador, Belo Horizonte e Porto
Alegre e descobriu que, para os
entrevistados, ndo saber os pas-
sos para investir em agoes distan-
cia as pessoas do mercado. Os jo-
vens ouvidos dizem que quem
nao trabalha com investimentos
nio sabe como funciona uma
corretora. Esse desconhecimento
faz com que eles superestimem
os riscos. “O principal motivo pa-
ra ndo investir € o temor origina-

do pela falta de conhecimento”,
afirma Renato Meirelles, sécio-
diretor do DataPopular.

A conseqiiéncia pratica dessa
relacdo entre jovens e mercado
financeiro & que apenas 8% dos
entrevistados investem em acoes
e 3% participam de clubes de in-
vestimentos, enquanto a maioria
(59%) direciona seus recursos pa-
ra a caderneta de poupanga. “Es-
sa parte da populagio acaba sen-
do conservadora em seus investi-
mentos ndo por caracteristica,
mas sim pelas limitacdes que
tem em diversificar suas aplica-
¢oes”, pondera Meirelles.

Segundo o executivo, o que
mais chama a atengio no perfildo
universo pesquisado & a determi-
nagdo em “darcerto navida",como
dizem os proprios entrevistados.
Isso, para eles, significa sucesso
profissional e capacidade de acu-
mular dinheiro. “O curioso € que
eles identificam os profissionais
do mercado financeiro como
exemplo de gente que deu certo
profissionalmente”, afirma Meirel-
les. “Para os jovens, a pessoa que se
di bem é aquela que domina o lin-
guajar do mercado”, completa.

Mercado financeiro ainda desconhecido |
Geragao sabe pouco sobre agdes e prefere investimentos de baixo risco

Onde os jovens aplicam
Outros . 4% |
Titulos piiblicos 2% '
Previdéncia privada = 20 ’
" Clube de investimento %
~Imévels Fo0S T IR -
“Rendafixa I 5% | ‘
“Ouro > r - 7% ! | |
Outra moeda . 6% |
Ddlar [ FU8
- | |
Poupanca _ RNl T SRS 5 39
Fundo mlsto I 10%
Fundo de agdes - 7% |
Agbes individuais . s |
0 que faria se ganhasse R$ 10 mil?

Pagaira dividas/empréstimo 1 1%

_ Gastaria com estética . 3%
Compraria um carro . 3%
Investiria no mercado financeiro IEGE_—_—_——IN 13%
Gastaria em cursos PN EEE SO 1
Viajaria “ 2%
_ Guardaria B e L
Fonte: DataPopular = Loepl Pl St
Segundo o diretor do DataPo- ~ do Ménica —, semindrios sobre

pular, a pouca identificacio dos
jovens com o universo das finan-
cas também explica por que a
maior parte deles recorre aos
bancos quando decide se aventu-
rar pelo mundo das acoes. Se-
gundo a pesquisa, 39% dos entre-
vistados procuram bancos para
comprar a¢des — enquanto 23%
procuram a Bolsa de Valores e
17% recorrem a corretoras, que
sdo as tradicionais intermedié-
rias nesse tipo de aplicagao.

Ao mesmo tempo em que te-
mem o mercado, os jovens dese-
jam investir. A pergunta sobre o
que faria se ganhassem R$ 10
mil, a maior parte dos entrevis-
tados, 25%, responde que guar-
daria o valor, e apenas 13% dis-
seram que investiriam a quantia
no mercado financeiro,

Ménica Saccarelli, conselheira
da associa¢do Acdo Jovem, diz
que, a partir da conclusao da pes-
quisa, aentidade pretende inten-
sificar as acdes dirigidas a esse
pfiblico. S6 neste ano, por exem-
plo, a A¢do Jovem ja realizou dois
cursos sobre negociagao de agoes
— com 150 participantes, segun-

Oferta Piiblica de Agdes (IPO) e
jantares com executivos da drea |
financeira de grandes empresas |
— ofiltimo foi realizado em maio
com Augusto Cruz, diretor finan-
ceiro da Friboi.

“Além de intensificar nossa
aproximacao com os jovens, que-
remos difundir os dados da pes-
quisa para agéncias de publici-
dade e universidades, entre ou-
tros”, afirma Monica, acrescen-
tando que a presenga dos jovens
no mercado de a¢oes hoje € mui-
to pequena e que & preciso explo-
rar o potencial de crescimento
desse segmento da sociedade.

Meirelles, do DataPopular, diz
que um bom caminho para atrair
mogas e rapazes entre 20 e 30
anos para o mercado & comegar
por usar uma linguagem mais
acessivel. E esse & um anseio que
aparece no levantamento. “Quan-
do pedimos aos jovens que tradu-
zissem a imagem do mercado fi-
nanceiro, eles o identificaram
com um homem com 50 anos”,
afirma. “E uma boa imagem, mas
muito distante do universo desse
piiblico”, completa.



